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Abstract

In this study, blogs and social media communication platform were examined. A comparison was made via a
corpus-based analysis, which contains 20 blogs and their associated social networking site. The entire corpus
contains 379 blog posts and 1,014 Facebook entries. During the analysis | considered the number and quality of
entries, the rate of the phenomena of self-promotion in the links and the number of contact details. The feedback
received from readers and the answers by the bloggers were also reflected on. The results suggest that some of
the blog features, such as feedback from the readers, have taken over the social networking sites. It also became
clear that the two platforms can be used in other types of communication, and the bloggers knowingly publish
these contents on other platforms.
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A szakirodalom attekintése utan vilagossa valt szamomra, hogy — néhany tanulmanytol eltekintve
— a magyar nyelvészeti szakirodalom blogokkal foglalkozo6 része a legtobb esetben egy cso-
mopont mentén vizsgalodott. Kevés kivétel akad csupan, példaul Jori Anita, aki a blogokat az
elektronikus zene rétegnyelvével kapcsolatos vizsgalataihoz hasznalta fel (Jori 2012 és 2015).

A hozzaférheté magyar tanulmanyokbol azonban nem kaphatunk megnyugtato valaszt példaul
a blogok és a kozosségi médiumok viszonyrendszerére, eltéré kommunikacids stratégiaira.
Magyarul — tudomasom szerint — még nem olvashattunk arr6l, hogy milyen el6nyei és hatra-
nyai vannak e két internetes feliiletnek egymassal dsszevetve. Nyelvészeti és kommunikacios
értelemben véve mi a hatasuk egymasra? A kérdés azért is érdekes, mivel — ahogyan egy
masik elemzésemben ramutattam (Porkolab kézirat) — a legtobb blogger parhuzamosan tébb
internetes kozosségi oldalon is elérhetd a blogja mellett. A kiilonb6z6 internetes platformok
pedig mas-mas kommunikécios jellemzdvel birhatnak. Az ilyen tipust, korpusz alapon torté-
né vizsgalatok a magyar szakirodalomban még nem tipikusak. A korpusznyelvészeti modszer-
tant par kivételtdl eltekintve (Petykd 2012, illetve a reklamok és a marketing szempontjabol
Erdss 2009; Hahn 2011; egyéb teriileten Jori 2012 és 2015) a magyar blogoszférdn még nem
alkalmaztak. A magyar nyelvii szakirodalom legnagyobb része leginkabb a blog miifaji defi-
nidlasat tlizte ki célul maga elé¢ (Bodi 2010a-b; Csala 2005 és 2010; Juhasz 2013; Petyko
2012). A blogok tobb szemponti kutatasa a kiilfoldi szakirodalomban mar 2003-ban is fontos
teriiletnek szamitott. A nemzetkozi szakirodalomban a blogok — az internetes kommunikacio-
kutatas részeként — nagyobb szerepet kapnak.
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Kumar és munkatarsai (2003: 1) a blogoszféra tanulmanyozasanak két fontos okat is meg-
nevezik. A szocioldgiai motivaciok elsésorban a blogtér Kisebb, lokalis aspektusaira fokuszal-
nak, mig a technikai okok a tradicionalis internetkutatasok ¢és a blogoszféra Gsszefiiggéseire és
idobeli valtozasaira koncentralodnak. Bizonyos szerzok a blogolast mint szocidlis aktust
elemezték (Miller & Shepherd 2004); fontos szerephez jutott a téma- ¢s informacioterjedés is
(Gruhl et al. 2004). Tanulmanyok foglalkoztak a blogokkal és blogirék napirendjével
(agenda-setting) (Delwiche 2005). Lényegbevagonak szamit az angol nyelvii szakirodalom-
ban a blogkommentek elemzése (Mishne & Glance 2006). Ezt a megkozelitési modot én is
alkalmazni kivanom az vizsgalodasaim soran. Tovabbi vizsgalati irany volt a bloggerek és a
kommentel6k szocialis halojanak analizise (Marlow 2006). A legutobbi id6ben a szakiroda-
lom mar az idegennyelv-oktatas szempontjait is figyelembe veszi (Iasd Horvath 2009).

Jelen kvalitativ jellegli tanulmany arra vallalkozik, hogy korpusznyelvészeti és gendernyel-
vészeti megkdzelitésben, egy 0sszehasonlitd vizsgalat keretében szamot adjon a korpuszban
szerepld ndi €s férfi bloggerek eltérd internetes platformokon vizsgalt, kommunikécios karak-
terisztikdjarél. Elemzésem soran dsszevetem a blogbejegyzések gyakorisaganak és szamanak
alakulasat a blogger mas internetes médiumon mutatott aktivitasaval. Emellett megvizsgalom
a kozzétett tartalmak jellegét is. Az olvasékozonség reakcidinak bemutatdsara megnézem a
korpuszban a pozitiv visszajelzések aranyat (kedvelések, szoveges gratulaciok stb.). Az elem-
z¢€s soran Osszevetem a blogokat és a kozosségi oldalakat.

A szerzOk blogjainak nemi alapt csoportositdsa — a nemzetkdzi gendernyelvészeti szten-
derd alapjan — dnbevallason alapul. Ehhez felhasznaltam a szerz6krdl megismerheté egyéb
informaciokat is (példaul: polgari név; Youtube-videokbol megismerhetd sajat, nemi narra-
tiva). Azokban az esetekben, amikor ez egyértelmiien nem volt eldonthetd, magat a bloggert
kérdeztem meg a sajat nemér6l. Sajnos komoly hianyossagnak tartom, hogy e tanulmanyban a
gender szemléleti vizsgalati méd nem tudott maradéktalanul érvényesiilni. Ennek oka az,
hogy nem jutottam olyan adatokhoz, amelyek e bindris nemi elméletet arnyaltdk volna. A
késobbi kutatasoknak mindenképpen vizsgalniuk kell az ugynevezett LMBT-csoportokat is.

1 A blog definicidi és miifaji attributumai

Az els6, modern elvarasoknak megfeleld webnaplot — barmilyen miifaji megnevezés nélkiil —
Tim Berners-Lee hozta 1étre 1991-ben (Winer 2002). Az interneten ir6d6 naplét eredetileg
weblog-nak nevezték. E fogalom megalkotoja 1997-ben John Barger volt (uo.). A szakirodalom
emellett szamon tartja az els6, blogot, amit Dave Winer hozott 1étre. A cime ,,24 Hours of
Democracy” volt, és 1996-ban publikalodott' (Herring et al. 2004). A manapsag is ismert blog
terminust 1999 6ta hasznaljuk (Herring et al. 2004: 1). fraisomban — hasonléan az angol szak-
irodalmi hagyomanyhoz — szinonimaként hasznalom az internetes napld, blog és weblog fo-
galmakat.

A Statista.com adatai szerint? a blogok szama vilagszerte megdtszorozddatt 2006 oktobere és
2011 oktobere kozott. 2006-ban — a kiinduld idépontban — még csak 35,8 milli6 blogrél tud-
tunk, mig 2011 végén mar 173 millié blog létezett az interneten. A blogok divatossagat még
jobban érzékelteti az az adat, hogy egy madsik statisztika szerint®* 2011 majusa és 2015 juliusa

A weboldal a http://scripting.com/twentyFour/default.html oldalon még elérhet volt 2015.10.21-én.
http://www.statista.com/statistics/278527/number-of-blogs-worldwide/ (Elérés: 2015.09.15.)

3 http://www.statista.com/statistics/256235/total-cumulative-number-of-tumblr-blogs/ (Elérés: 2015.09.15.)
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kozott a Tumblr blogok kumulativ szama tizennégyszeresére nétt. 2011 majusaban 17,5 milli6
Tumblr blog létezett, mig 2015 jaliusaban mar 246,6 millié ilyen tipusu blogot tartottak nyilvan.

Arrol, hogy fenti szamokbdl pontosan mennyi a magyar nyelven irddott tartalom, nem
talaltam adatokat. Erdss (2009: 21) adatai szerint 2009-ben a legismertebb blogszolgaltatok
koriilbeliil 178 000 magyar nyelvii blogot taroltak.* Sajat becslésem szerint — figyelembe véve
az internetcsomagok aranak drasztikus csokkenését, valamint az okostelefonia elterjedését —
2015-ben koriilbeliil 300-350 ezer magyar nyelvii, klasszikus értelemben vett blog létezhet.
Pontos szamokat egyik tanulmany sem kozo6l. Csak Osszehasonlitasi alapként: a magyar blog
kifejezésre 2015. augusztus 11-én 213 millio talalatot adott ki a Google.

A blog pontos meghatarozasat egyik, Magyarorszagon népszerti blogszolgaltatd sem val-
lalta magéara. Sem a Wordpress, sem a Blog.hu, sem a Blogspot gyakran ismételt kérdései ko-
z0Ott nem talalunk erre vonatkozo adatokat. A blog fogalmanak latszolagos egyszeriisége elle-
nére mégis kisérletet teszek arra, hogy — szakirodalmi definiciok segitségével - nyelvészeti
értelemben korvonalazzam ezt a digilektusban nagy szerepet jatsz6 miifajt. Ma mar szamtalan
mifaji definici6 all a rendelkezésre.

A téma egyik szakértdjének tartott Susan Herring és munkatarsai a kovetkezoképpen defi-
nialjak a mafajt: ,,[...] olyan, gyakran modositott weboldalak, amelyeken a datummal ellatott
bejegyzések forditott kronolégiai sorrendet kdvetnek™ (Herring et al. 2004: 1). Herring
alapjan értelmez Bodi Zoltéan is: ,,A weblog olyan webhely vagy weboldal, amely révid, gyak-
ran frissitett, személyes, am mégis nyilvanossagnak szo6lo jegyzeteket tartalmaz. A jegyzetek
kronologiai sorrendben olvashatoak™ (Bodi 2010b:37). Juhasz Valéria szerint ,,a blog olyan,
gyakran modositott weboldal(ak), ahol a bejegyzések datumhoz kotottek, és iddben eldre vagy
visszafelé haladva is szerkeszthetok™ (Juhasz 2013: 4). Bayer Judit (2005: 15) jogi szemléletii
munkéjaban igy definial: ,,Naploszer(i, rendszeresen folytatott, datum szerint sorba rendezett
bejegyzések, irhatja egy vagy tobb személy.”

Petykd Marton korpuszelemzéssel és kognitiv nyelvészeti modellek segitségével végzett
kutatasanak végén az alabbi modon hatarozza meg az internetes napld miifajat:

A blog olyan diskurzusok interneten megjelend, nyilvanos, cimmel rendelkezd, dinamikusan valtozo
soraként definialhatd, amelyek datumozottak, indulasuk idépontjat tekintve egymast linearisan kovetik,
valamint legalabb egy, a diskurzust létrehozd, azon beliil pedig elsé és egyedi megnyilatkozasként
funkcional6 bejegyzésbdl (posztbol) allnak (Petykd 2012: 65).

David Crystal definicidja szerint: ,,[A blogokat] személyre szabott weboldalaknak tartjuk,
ahol a tulajdonos id6kozonként lizenetet hagyhat”. (Crystal 2006: 15, vo. Crystal 2011).
Crystal kiemeli a blogszévegek szerkesztetlenségét (unmediated). Szintén 6 hivja fel a figyel-
miinket a blogoszféra kovetkeztében keletkezett 01j, angol szavakra: blog hopping (nagyjabol:
,blugralas”), bleg (megkozelitleg: ,,konyorblog”), blogorrhea (koriilbeliil: ,,blogmenés™),
bloggerina (ndi blogger), blog swarm (egy bejegyzés hiressé tétele ezernyi kommentar révén)
(Crystal 2006: 239).

Miller és Shepherd (2004: 15) értelmezése masféle megkozelitést sugall: ,,Mi a blogot egy
olyan miifajnak tekintjiik, amely arra a kortol fiiggetlen, retorikai kényszerhelyzetre reflektal,
amit annak sajat ideje hataroz meg”.

Freeblog — 66.000 darab, Blog.hu — 58.000 darab, Blogol — 54.000 darab, Blogtér — nincs adat (Eréss 2009: 21).
Becslésemet az az adat segiti, mely szerint 2004 augusztusaban a 33.000 magyar blog létezett, mig 2005
februarjaban mar 82.000. (Bogel 2006: 34). A szam azért nem szamottevOen nagyobb, mert az Erdss altal
felsorolt blogszolgaltatok koziil mar csak a Blog.hu miikodik.

Az idézett és magyarul meg nem jelent idézetek a tanulméany szerzoéjének forditasai. — P.A.
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Az ¢én értelmezésemben blognak nevezek minden olyan rendszeresen frissitett, altalaban
forditott idérendli bejegyzésekbdl alldo weboldalt, amely a szerz6 vagy szerzok honlapon k6zolt
intencidja szerint blogként irodik. A blog legfébb szerepét mar nem kizarolag a személyes
élmények és informaciok megosztasaban latom, hanem — ahogyan késébb kifejtem — figye-
lembe kivanom venni a blogok tarsadalmi hasznat és marketingerejét is.

1.1 A blogok tipusai

A blog sokszinii definiciol miatt a hozzasorolhaté mifajok sem mindenki altal elfogadottak.
A legtobb miifaji széttagolas leginkdbb a blogok tartalmi és formai jellemzdire fokuszal.

Krishnamurthy (2002) a mifajt két dimenzi6 alapjan sorolja csoportokba: személyes vagy
téma szerinti megkiilonboztetésben. Ilyen szempontok alapjan Krishnamurthy (2002) megkii-
16nboztet online naplokat (online diaries), segitd csoportokat (support group), enhanced
column tipust blogokat és kollaborativ tartalmakat (collaborative content).

Miller és Shepherd (2004: 7) tanulméanyukban ismertetik a The Weblog Review oldal te-
matikus blogcsoportositdsat: felndtt, animaciok, camgirl, szamitégép, szdérakozas, humor,
film, zene, hirek/linkek, személyes, fotd, spanyol/portugdl, tini és videojatékok.

Susan Herring és munkatarsai (2004) a blogot funkcidi szerint tematizaljak. Kutatasukat
Rebecca Blood 2002-ben keletkezett csoportositasara épitik (Blood 2002), mely eredetileg
csak két csoportot kiilonboztetett meg a blogokkal kapcsolatban (filter-style tipus és a szemé-
lyesebb blog-style tipus).

e Személyes blog (personal journals),
o filter-style weblog” (a szerzd életén kiviili események leirdsa),
e knowledge-log, roviden ,,k-log” (egy témahoz kapcsolddo informaciok dsszegytijtése).
A téma egyik els6 magyar kutatoja Csala Bertalan a blogok formai kritériumai szerint a ko-
vetkezoképpen csoportosit (Csala 2005 majd 2010-ben feliilvizsgalta modelljét):
Csak szoveges blogok (nagyon ritka),
fotoblogok,
linkgyiijté blog,
személyes blog,
e-média (blogazin),
tarsasagi blog,
tematikus blog,

e Dblogképregény.

Sajat véleményem szerint a csoportositasok legtdbbje kizarolag a blogok formai és tartalmi

crer

l6an — nem tarsadalmi aktusként (social action) értelmezi. A csoportositds hagyomanyos kate-
goriai mellett én egy 0j szempont figyelembevételét javaslom, amely sikerrel tudja az 0j tren-
dek és divatok hatasait is figyelembe venni.

Sziikség van egy univerzalisabb, a blogmotorok fejlédésére kevéssé érzékeny (tehat nem
formai modokon ¢€s szerzdségen alapulo), elsdsorban tarsadalmi funkciokra €pitd tagolasra is.
Ennek szellemében én két nagyobb kategoriat kiilonitek el:

Az els6 fogalomkor a blog klasszikus funkcidjahoz kapcsolodik’: e tematikus csoportban a
blog a sajat tartalmak (fotok, irodalmi miivek, tudomanyos irasmiivek) megosztasanak €Sz-

Vesd ossze: Miller & Shepherd (2004: 6): ,,Ugy tiinik, hogy a blogok eredetileg az érdekes informaciok
megosztasaért jottek létre”.
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koze. Itt a blogolas egy személy vagy egy kisebb csoport érdekében torténik, nekik hoz hasz-
not (a sz6 kulturalis, szabadidés vagy anyagi értelmében). Ebbe a csoportba sorolom a szemé-
lyes tartalmu blogokat, illetve minden olyan blogjellegii tartalmat, amely irodalmi vagy tudo-
manyos miivek kozlésére, személyes gondolatok megosztasara iranyul, esetleg a politikai
ellenzékiség véleménynyilvanitd eszkoze. Szintén ide tartoznak a kiilonb6zo szervezetek és
alapitvanyok illetve cégek munkajanak népszertisitésére 1étrejott blogok.

A masik csoportban a blogolas inkabb tarsadalmi haszon vagy egy nagyobb tarsasag érdeke
szerint valosul meg. Ide sorolom a blogmagazinokat, a kiilonb6z6 fogyasztovédelmi blogokat,
szocioldgiai, pedagdgiai vagy antropoldgiai indittatdsu webnaplokat. Azaz 6sszefoglaloan az
olyan tartalmakat, amelyeknek célja nem elsésorban a sajat tartalmak megosztasa.? E csopor-
tositas vitathatatlanul profitalapu: a népszerti, sokak altal olvasott blogok esetében altalanossa
valt a 2010-es évekre, hogy a nagyobb szépségipari illetve informatikai cégek épitenek a rek-
lamerejiikkre. A magyar weblogok esetében — féleg a népszeriibb néi oldalak esetében — diva-
tossa valtak a cégek altal megrendelt terméktesztek, a kiillonbozd bloggerek és vloggerek sza-
méra szervezett, marketingcélu rendezvények.’

A blogok ¢és az dket formdalo szerz6ik mara vitathatatlanul védjeggyé, produktumma, az Y-
generacid szamara 0j reklamfeliiletté valtak: mindez eldrevetiti, hogy a jovoben a személyes
tartalom szerepe csokken ¢és atadja a helyét a szponzoralt termékteszteknek, kiilonboz6 feszti-
valok és események hireinek. Mindez természetesen személyes tartalomma is valhat: emiatt
pedig nem lehet majd éles hatart vonni a szponzoralt és privat tartalom koré.

A web 2.0 megjelenése teljesen atalakitotta az eddig megszokott blogformatumot. A blogok
egyre inkabb hibridizalédnak: a kés6bbi alfejezetben olvashaté elemzés soran tisztan kideriil
majd, hogy a webnaplok szorosan Osszekapcsolodnak a tartalommegosztokkal és a kozosségi
médiaval. Az internetes naplok mar nem elsdsorban a szoveges tartalom kozzétételére haszna-
latosak, hanem — egyre inkabb — a kiilonboz6 vlog videdk linkjeinek gytijtéhelyévé valnak.

Mindez teljesen atértékeli — a Peter Elbow (idézi: Miller & Shepherd 2004: 9) altal — ,,magan-
irasnak” (private writing) nevezett jellemz6t: a cél — a Youtube, illetve a kiilonb6z6 blogszol-
galtatok eliizletiesedésével — mar nem csupan az egyéni tartalom elkészitése a tobbiek reak-
c10itol valo félelem nélkiil. Az internetes naplo szerepe manapsag mar mas: a fiatalok szemlé-
letmodjanak és igényeinek formalasa. Ebben a folyamatban pedig igen nagy szerepet jatsza-
nak a kommentek és a lajkok, amelyek visszajelzést nytajtanak a bloggerek szamara. A blo-
gokon beliil folyo interakciot tobb kifejezéssel is illeti a szakirodalom: ,,beszélgetések”, ,ko-
zossegek”, ,,robbandsszerii interakciok” és ,politikai vitak” (Marlow 2006: 1 alapjan).

2 A korpuszrol

A t6bb szempontl elemzési séma miatt 20 blogot (10 férfi és 10 ndi blogger altal irtat) vala-
mint a hozzajuk tartozé kozosségi oldalakat elemeztem. A bejegyzéseket tartalmazoé korpusz
2015 junius 1. és 2015. augusztus 28. kozott keletkezett. A szovegtest valamennyi bejegyzést
€s a hozzajuk tartozd6 kommenteket is magaba foglalja a blogokbdl és a Facebook-profilokrol
az adott iddszakban.

®  Természetesen nem allitom, hogy valamennyi blog vegytisztan vagy az egyik vagy a masik kategoridknak

lenne megfeleltethetd. E két kategoria a késdbbiekben minden bizonnyal finomitasra és bdvitésre szorul
majd, hiszen példdul a blogmagazinokat szerkeszt6 ujsagirok munkajukért anyagi ellenszolgaltatast kapnak,
amely latszolagos ellentmondésban 4ll a csoport meghatarozasaval.

Egy példa: Magyarorszagon a legnépszeriibb vloggerek az Online Video Stars fesztival keretei kozott
talalkozhatnak rajongoikkal.
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A teljes korpusz 221.659 szét (token) és 42.698 szoalakot (type) tartalmaz. A teljes korpusz
type-token aranya 0,192. A korpuszban talalhaté elemeket 2015. augusztus 26-28. kozott
gyljtottem Ossze. Az elemzés soran 379 blogbejegyzést és 1014 Facebook-bejegyzést tekin-
tettem at, amelyekben 6sszesen 4.293 komment fordult eld.

A sziirt, nem lemmatizalt korpuszt szovegszerkesztoben editaltam és taroltam: megtiszti-
tottam az ismétlddd, nem felhasznalok altal irt soroktol (,,Valasz” szoveg, ,,Felhasznaloi Fel-
tételek” szoveg, permalink sth.). A korpusznyelvészeti elemzéshez a KWIC Concordance for
Windows program 5.2'° verzidjat hasznaltam fel. A korpusznyelvészeti elemzéseken feliil el-
méleti segitséget kaptam Steve Walsh (2013) konverzacidanalizissel kombinalt korpusznyel-
vészeti tanulmanyabol. Az adatokat feldolgozd program sajatossagai miatt a szovegfajlokat
meg kellett tisztitani a magyar ékezetes karakterektdl olyan moédon, hogy az ékezetes magan-
hangzokat (4, 6, 6, ¢, 1, i) az ékezetmentes parjukra cseréltem (a, 0, €, U).

A kutatasban felhasznalt korpusz 0sszeallitasat néhany szervezo elv iranyitotta: 1. a szo-
vegtestbe nem valogattam bele par tucatnyi olvas6 altal olvasott blogokat, de szdzezres lato-
gatottsagu oldalakat sem. 2. A kivalasztott szerzének az internetes naplon kiviil aktivan hasz-
nalt, Facebook felhaszndloi profillal kellett rendelkeznie. 3. A kijeldlt blogoknak minél tobb
hobbit és tevékenységet kellett képviselniiik. A gytijtés soran kiinduladsi pontnak tekintettem a
Blog.hu féoldalanak ,,Tech” rovatat, valamint a Magyarblog.hu ,,Beauty” gyiijté linkjeit. Az
igy kivalogatott blogok a kovetkezd témakat és hobbikat fedik le: szépségapolas, olvasas,
,»csinald magad” (DIY) tevékenységek, tudomany és technika, biztonsagtechnika, hangrend-
szerek, tarsasjaték, videojaték, figuras jaték, férfidivat, elektromos cigaretta, f6zés.

A valogatas els@sorban nem a kvantitativ kutatasi modszerek alkalmazasat kellett, hogy ki-
szolgalja: igy nem volt szempont a minél nagyobb — ezaltal nehezebben feldolgozhatd és
rendszerezhet6 — adatmennyiség gylijtése.

Blog neve Blog- Bejegyzések Bejegyzések  Bejegyzések Kiilsé Linkek Belsd
bejegyzések  hossziisdga a szama a szama a linkek szama a linkek
hossziisdga kozosségi blogban kozosségi szama kozosségi szama a
osszesen médidaban (darab) oldalon blogban oldalakon kozosségi
(leiités, (leiités, (darab) (képek, (darab) oldalakon
szokozokkel) szokozokkel) linkek) (darab)
(darab)
Citromhab 5592 6824 14 17 14 16 14
Aoup oMy g4754 3702 21 38 156 35 13
Beautycrumbs 92629 6282 28 41 107 40 23
Breakfastat 18790 29981 11 46 36 46 17
Cherchezla 53593 9394 11 34 119 35 6
Femme
Csipkelany 53592 2426 18 8 133 8 3
DJ Katy 61362 7026 20 34 172 28 16
Beauty
Eyeliner and
smile Andi 21906 1293 6 13 37 8 0

10 A szabadon felhasznalhaté program Satoru Tsukamoto munkaja. Segitségével elvégezhetd a korpusz

konkordancia analizise; Osszedllithatd a szovegtest szolistdja és lehetéség van a korpuszban kulcsszavak
keresésére, amelyet kontextussal egyiitt jelenit meg a szoftver. Jelenleg (2015 oktoberének végén) a
legfrissebb programvaltozat az altalam hasznalt 5.2 verzidoszamil. A szoftver korlatozas nélkiil letolthetd a
http://www.chs.nihon-u.ac.jp/eng_dpt/tukamoto/kwic_e.html cimrol.
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Tekla konyvei 202600 12336 44 54 185 55 24
The very style 201257 23019 31 71 197 80 36
Osszesen 796075 102283 204 356 1156 351 152

1. tablazat: A ndi alkorpusz f6bb adatai

Blog neve Blog- Bejegyzések  Bejegyzések — Bejegyzések  Kiilsd linkek Linkek Belsé
bejegyzések hosszusdga a szama a szama a szama szama a linkek
hosszusdga kozosségi blogban kozosségi blogban kozosségi szdma a
osszesen médidban (darab) oldalon (képek, oldalakon  kézosségi
(leiités, (leiités, (darab) linkek) (darab) oldalakon
szokozokkel) szokozokkel) (darab) (darab)
Audioworld 79614 21867 8 43 54 91 3
Gabo olvas 182384 112247 40 344 247 335 50
Ludens 73469 2839 32 37 92 26 17
Napigeek 3698 3967 16 32 21 33 15
Smizedivat 55355 13328 28 65 172 65 22
Stevedsecurity 134334 192 16 32 296 29 23
Szatmari Feri 17055 6538 8 12 12 19 10
Telefon- 3928 11849 2 26 5 24 1
kdzpont
Vaper News 6063 1353 11 47 54 47 0
Virusirt6 blog 36704 3216 14 20 49 20 18
Osszesen: 592604 177396 175 658 1002 689 159

2. tablazat: A ferfi alkorpusz fobb adatai

2.1 A blogok és a kozosségi oldalak osszehasonlitisa

A blogokat és a szerzék Facebook-profiljait 6sszehasonlitva szembe6tld, hogy eltér a két inter-
netes platformon a bejegyzések mennyisége és leiitésszama is. A bejegyzések szamat tekintve
a n6i bloggerek esetében az internetes naploban és a kozosségi oldalakon kozzétett tartalmak
aranya kiegyenlitettebb: 1,78 a blogbejegyzések javéara. A férfi bloggerek viszont egyér-
telmlien a Facebook-oldalon vald kozzétételt részesitik elényben. A blogbejegyzések ¢és a
kozosségi oldal bejegyzéseinek az ardnya esetiilkben 3,76 a webnaplds bejegyzések tulsu-
lyaval. A ndéi alkorpuszban a blogbejegyzések kozel nyolcszor annyi leiitést tartalmaztak, mint
a kozosségi oldalon talalhatod bejegyzések. A férfi alkorpuszban ez az arany, bar joval alacso-
nyabb, de még mindig jelentds: a blogbejegyzések 592.604 leiitésével szemben a kozosségi
oldalon mindossze 177.396 leiités talalhatd, ez haromszoros arany.

Altalanos megallapitasom, hogy a ndi szerzék kozel azonos preferenciaval hasznaljak a
blog €s a kdzosségi oldal funkcioit (dacara annak, hogy profiljaik szerint t6bb platformon is
megtalalhatoak). A ndi bloggerek publikalasi kedve — az dsszegy(ijtott adatok tanusaga szerint
— meghaladja a férfiakét mindkét platformon. Ez ellentmond a kis mintan, el6zéleg végzett,
nyelvi elemzésem adatainak (Porkolab, kézirat). Ott az atlagos szovegmennyiség a férfi alkor-
pusz egy blogjara szamitva kortlbeliil 3.000 leiitéssel tobb volt, mint a ndi korpusz esetében.

A blogbejegyzésekben talalhatd linkek szdma nem mutat nemileg kimutathato eltérést,
azonban ha ezeket a szamokat a kozosségi oldalakon, az ott megtalalhato bejegyzések linkjei-
vel Osszevetjlik, jokora differenciat talalhatunk. A ndi korpuszban a blogbejegyzések harom-
szor annyi linket tartalmaznak, mint a kozdsségi oldalon taldlhato bejegyzések. A férfiak ese-
tében ez az arany kiegyenlitettebb (1,45). Ez azt mutatja, hogy a nék nagyobb kedvvel hasz-
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nalnak linkeket a blogbejegyzéseikben, mig a férfiak kortilbeliil azonos mértékben linkelnek a
weblogjaikban és a kozosségi oldalakon egyarant.

A kozosségi oldalakrol szarmazé korpuszt még egy szempont szerint elemeztem: a linkek
céliranya alapjan. Ilyen szempontbol megkiilonboztethetiink platformon beliili (belsd) és plat-
formon kiviili (kiilsé) linkeket. A belsé linkeket onreklamnak, dnmarketingnek tekintettem,
hiszen azok a sajat blogbejegyzésekhez vezetnek. A néi Facebook-bejegyzésekben a belsd
linkek aranya 43%, mig a férfiak esetében 23%.

2.2 A Dbloggerek elérhetiségeinek vizsgdlata

A korpusz valogatasanak egyik szempontja volt, hogy valamennyi, a szovegtestbe illeszkedd
blog rendelkezzék Facebook-profillal is. A bloggerek elérhetdségeinek tovabbi attekintése
viszont a kapcsolati hald bévitésérél adhat adatokat. Természetesen ez nem egyedi gondolat: a
gendernyelvészet egyik alapvetése a nok fejlettebb tarsas képessége. Az internet elterjedésé-
nek kezdetén Susan C. Herring (1994) mar meghatarozta a nemek eltéré forumhasznalatat.
Herring szerint a ndi beszédmodnak egyiittmiitkddd, udvarias, nem sértegeté (no flaming)
illetve visszahuzodobb nyelvi jellemz6i 1éteznek (Herring 1994). A férfiak ezzel szemben
gyakrabban posztolnak, hangnemiik pedig szarkazmussal teli; olykor erds, szinte koveteld
(uo.). Ezt az alapvetést az altalam Osszeallitott nyelvi anyagon is megvizsgaltam. Ennek
érdekében a korpuszba beemelt internetes naplokat attekintettem abbol a szempontbdl, hogy a
blogger hany egyéb elérhetdségét tiinteti fel rajtuk.

Itt is mutatkoznak jellegzetességek, ezek azonban inkabb a blogok témajahoz kapcsolha-
toak. A fozéssel és szépségapolassal foglalkozo internetes naplok a kifejezetten kép- és video-
megosztasra alkalmas platformokat hasznaljak: az Instagramot, a Youtube-ot. Az informatikaval,
konyvbemutatokkal vagy jatékokkal foglalkozo weblogok tematikajukbol fakadoan kisebb
aranyban hasznaljak fel e platformok eldnyeit.

Blogok neve Facebook Twitter Youtube Instagram Blog- Pinterest Egyéb™t
lovin
A cup of my life + - - + - - -
Audioworld + - - - - B ;
Beautycrumbs + - - + + - + G2, Ico, W,
Em
Brela:I:lfJa;]st at + N N . . ] + Em. G
Cherchez la + N ) . . R YEm H.G
Femme
Citromhab + - + - + - + G, Em
Csipkelany + - + + - - +G,Em, H
DJ Katy Beauty + + + + + - +Em,H, G
Eyeliner and
smile Andi * i i - + - +Em, G
. +Em, G, H,
Gabo olvas + - - - - - Moly.fu
Ludens + - - - -
Napigeek + + + - - - +Em, G2,
Smizedivat + - - + - - +Em
Stevedsecurity + - - - - - FEm

' Roviditések: Iconosquare (Ico), Google Contact (G), Google Plus (G2), Hirlevél (H), e-mail cim (Em), ,,We

heart it” -profil (W)
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Szatmari Feri + - - + - - + Em
Tekla kdnyvei + - - + - - + Indavideo
Telefonkdzpont + - - - -
The very style + + + + + + +G,Em
Vaper News + - - - - - + Em
Virusirt6 blog + ; ; ; ; m;a'f/?;é .
Osszesen: 20 6 6 10 8 3 16

3. tablazat: A bloggerek elérhetdségei

A nemi kiilonbségek itt is megjelennek: a néi alkorpusz bloggerei atlagosan 7 egyéb platformon
elérhet6ek. A férfi alkorpusz esetében ez a szam 3. Ezek az értékek — bar kedvezObbek — egybe-
vagnak egy masik korpusznyelvészeti elemzésemmel is (Porkolab kézirat). Akkor tigy talaltam,
hogy egy férfi blogger 1, mig egy holgy blogger atlagban 5 elérhetdséget adott meg a blogja-
nak kezdofeliiletén. Abban a vizsgalatban a legkedveltebb k6zosségi oldalak a Facebook (9 6
hasznalja), az Instagram (8 f6 hasznalja) illetve a Bloglovin’ (7 6 hasznalja) voltak.

Az elérhetéség és a kapesolati hald szempontjabodl tehat bizonyitékot talaltam Susan Herring
allaspontjanak helyességére a két nem eltérd internetezési szokasairdl. Nem szabad azonban
figyelmen kiviil hagynunk a szakirodalom tovabbi megéllapitasait sem. Kumar és Novak (2003: 5)
a blogok kapcsolodasat még teljesen mashogy értelmezi 1999-ben: ahogyan irjak ,,nincs erésen
osszefiiggd komponens, csak pdar csomopontban”. Marlow arra is felhivja a figyelmet, hogy az
online kapcsolatok sokkal konnyebben bomlanak fel, mint a személyesek. Az interneten
kialakult ismeretségeket csak személyes kontaktussal lehet tartossa tenni (Marlow 2006: 2).

2.3 Az olvaséi visszajelzések elemzése

Az elemzett blogokat egy masik szempontbol is attekinthetjiik: ebben az esetben az olvasoi
visszajelzés lehet6ségét és az arra adott szerzdi valaszt is. Mar az elemzés els6 fazisaban is
latszott, hogy a két internetes médiumot a bloggerek eltéré funkciora hasznaljak. Mig az inter-
netes naplo altalaban ritkabb frissitéssel, hosszabb bejegyzéseket tartalmaz, addig a kozosségi
oldal gyakrabban, de rovidebb ¢és személyesebb bejegyzésekkel frissiil.

A kozosségi oldalakat és a weblogokat egymassal dsszevetve azt mondhatjuk, hogy Face-
book lassan atveszi a blogmotorok kommentarfunkcidjat. Ennek oka talan az, hogy a k6zosségi
oldal ismerdseink szamara lathatova teszi véleményiinket. Emellett a véleményalkotas sokkal
egyszeriibb a 1ajk gomb megnyomasaval, mint egy kommentar begépelésével. A legnépsze-
ribb blogszolgaltatok a szoftvereik ilyen iranyu hianyossagat csupan a Facebook-modul beépi-
tésével probaljak meg kikiiszobdlni, melyekkel a kozosségi oldal kényelmét agyazzak be az
internetes naplokba. A blogkommentek latszolag csokkend szerepét és népszeriitlenségét az
altalam gy0jtott korpusz elemzése is meger6siti. Mig a 379 blogbejegyzésre 6sszesen 887 ol-
vasoi és 380 szerzoi kommentar érkezett, addig az 1.014 Facebook-bejegyzésre 2.528 olvasoi
¢€s 498 szerzO1 kommentar. Ha azonban a bejegyzések €és a kommentek aranyat kiszamoljuk, az
altalam leirt trend kordntsem egyértelmii. Egy blogbejegyzésre atlagosan 3,3 komment, mig
egy kozdsségi oldalbejegyzésre csak 2,9 hozzaszolas érkezik. A hozzaszo6lok ,,reakcidideje” is
eltér a két platformon: a k6zdsségi oldalakon a bejegyzés kozzétételét kovetden szinte azonnal
(1-10 perc) megjelennek az elsé kommentelok és 1ajkolok, mig a blogokban (ha csak valaki
nincsen feliratkozva az internetes napld frissitéseire figyelmeztetd, ugynevezett ,,RSS-oldalra”)
a hozzaszolasok joval ritkabbak. Kiilonbség van a hozzaszolasok hosszisagaban is. A blogok-
ban szerepld hozzaszolasok részletesebbek és hosszabbak, mint a Facebook-on.
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Ebbdl kiindulva inkabb csak arrdl lehet szo, hogy a blogok bizonyos funkciéi (mint példaul az
olvasoi visszajelzés) a blogfeliiletekrdl a kozosségi oldalakra keriiltek at. Ez pedig komplexebb,
tobb eszkozbdl alld visszajelzési rendszer kidolgozasat teszi feladatta. Egy kozosségi oldalon
nem csupan a bejegyzésekre érkezd hozzaszolasokat tarthatjuk egyediili véleménynyilvanitéd
eszkoznek. Nyelvészeti értelemben tanulsdgos lehet mas, informatikai eszkdzoket is bevonni
az elemzésbe: a megosztast és a lajk funkciot is. E funkciok hasznalati ardanya azonban — ugy
tlinik — nemileg mas és mas. Az altalam gytijtott nyelvi anyag tanulsagos ilyen szempontbol: a
férfi korpuszban haromszor annyi megosztas fordult eld, mint a ndiben. A lajkok esetében is
eléfordult eltérés: a ndi korpusz kozel 20 szazalékkal tobb kedvelést tartalmazott, mint a férfi.

A férfi szerzok altal irt blogok a ,.klasszikus™ visszajelzési eszkdzbdl, a hozzaszo6lasbol is
kevesebbet tartalmaztak, mint a nék. A néi blogok korpuszara szamitott olvasoi hozzaszo-
lasok atlagos szama 132, mig az ért¢k a férfi alkorpuszban 39. Az idealis kommentarok a
visszajelzések elemzésében a legnagyobb szereppel birnak, hiszen azok a felhasznal6tol aktiv
részvételt kivannak, mig a személytelenebb megosztas €s 14jk nem. Az elemzésem soran ezt a
,dolgozz érte ’-elvet hasznaltam a Facebook-bejegyzések 0sszegyiijtésekor is: az automatiku-
san megosztott, ,.kimasolt” linkeket csak abban az esetben illesztettem a szdvegtestbe, ha
azok blogger altal irt bevezetdket is tartalmaztak.

Blog neve Kedveldk Olvaséi Kedveldk Blogger Blogger Megosztasok Ldjkok
szama kommentek kommentjeinek dltal irt dltal irt szama (darab)  szdma
(darab) szama a szdma a komment  komment a (darab)
blogban kozosségi ablogban  kozosségi
(darab) oldalakon (darab) oldalon
(darab) (darab)

Citromhab 2107 2 45 1 37 1 363
A C”ﬁf‘;f my 641 86 13 71 8 3 417
Audioworld 380 1 42 0 17 31 69

Beautycrumbs 427 55 13 5 1 0 122

BreaF':lfj"’r‘ft a 7634 11 1381 2 11 118 6632

Cherchez la 949 97 102 01 61 0 277
Femme

Csipkelany 2843 78 53 13 5 0 369
DJ Katy 2309 156 95 38 77 2 607
Beauty

Eyelinerand ., ,,, 9 53 0 1 0 413

smile Andi

Gabo olvas 1413 7 122 3 a7 213 341

Ludens 622 3 11 0 3 5 83
Napigeek 2520 1 29 0 3 120 527
Smizedivat 17059 9 168 1 47 10 4485
Stevedsecurity 6427 169 62 20 12 498 1049
Szatmari Feri 11596 5 69 0 5 116 1508
Tekla konyvei 1339 37 51 35 23 158 821
Telefonkozpont 521 0 8 0 4 4 60
The very style 9178 124 182 97 135 73 1377
Vaper News 288 0 2 0 0 2 29
Virusirt6 blog 13593 37 27 3 1 23 120
Osszesen: 104290 887 2528 380 498 1377 19669

4. tablazat: Visszajelzések az olvasoktol
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A szerz6i kommentmennyiségben is jelentés nemi kiilonbségeket talalhatunk. A ndi bloggerek
internetes naploikban 353, Facebook-oldalaikon pedig dsszesen 359 alkalommal reagaltak ol-
vas6i kommentarokra. A 2.643 olvasdi hozzaszdlasra vetitve azt mondhatjuk, hogy a ndi
bloggerek atlagosan 3,71 olvas6i kommentre adtak egy valaszt. Mas elemzési szempont szerint
figyelmiik kiegyenlitettebb, hiszen blogjaikat és k6zosségi oldalaikat is figyelemmel kisérik.

A férfi alkorpusz esetében ismét szamottevo az eltérés. Az altalam gytjtott férfi alkorpusz-
ban a férfiak sszesen 27 alkalommal a weblogjaikban, 1.018 alkalommal pedig a k6zosségi
oldalaikon valaszoltak olvasédiknak. Természetesen a jelentOs eltérést az is magyarazhatja,
hogy a férfiak altal irt blogokba kevés (232 darab) olvasdi kommentar érkezett. A férfi blog-

gerek a 772 olvas6i kommentarra 166 alkalommal adtak valaszt, ennek aranya 4,65.

3 A Korpusz osszetétele

Az elemzett blogok és k6zosségi oldalak 2015. augusztus 30-an még elérhetdek voltak.

Citromhab

http://kandirozottnarancs.blogspot.com/

https://www.facebook.com/pages/citromhab-
blog/165201100204697?fref=ts

A cup of my life

http://lovecoffeelovelife.blogspot.hu/

https://www.facebook.com/lovecoffeelovelife?f

ref=ts

https://www.facebook.com/audiohistory?ref=br

Audioworld http://audioworld.blog.hu/ s
. https://www.facebookEEm/paqes/Beautvcrumb
Beautycrumbs http://beautycrumbs.blogspot.com/ §/2095085357826637fref=ts

: 2
Bre'il:z?]st at http://www.breakfastatfruh.hu/ https.//WWW.facebook.i:tc;m/breakfastatfruh fref
Ch:gfnhrﬁi la http://www.cherchezlafemme.hu/ https://www.facebook.com/chlafe?fref=ts

. 1 0
Csipkelany http://csipkelany.blogspot.hu/ https://www.facebook.com/pages/Csipkel%C3

%A1ny-Blog/362912233727382?fref=ts

DJ Katy Beauty

http://djkatybeauty.blogspot.hu/

https://www.facebook.com/djkatybeauty?fref=t
s

Eyeliner and i . . . https://www.facebook.com/pages/Andicreative/
smile Andi http://eyelinerandsmileandi.blogspot.hu/ 13799368422214632fref=ts
, . https://www.facebook.com/pages/GAB%C3%9
Gabo olvas http://gaboolvas.blogspot.hu/ 3-OLVAS/521776501230213
Ludens http://ludens.blog.hu/ https://www.facebook.com/ludensblog? rdr=p
Napigeek http://napigeek.blog.hu/ https://www.facebook.com/napigeek
Smizedivat http://smizedivat.blog.hu/ https://www.facebook.com/smize.divat?fref=ts

Stevedsecurity

http://steve4security12.blog.hu/

https://www.facebook.com/intelligensvagyonve
delemigenyeseknek

Szatmari Feri

http://szatmariferi.blog.hu/

https://www.facebook.com/pages/Feri-a-
f%C5%917el%C3%A9Kkes/2447738390052397?
rdr=p&ref=hl

https://www.facebook.com/teklakonyvei?fref=t

Tekla konyvei http://teklakonyvei.blogspot.hu/ S

Telefonkdzpont http://telefonkozpont.blog.hu/ https://ww.facebook.com/Telefonkozpont

The very style http://www.theverystyleblog.hu/ https://me.faceboofI;é(}c;r:;/TheVervStvIeBqu?
Vaper News http://ecigiblog.blog.hu/ https://www.facebook.com/ecigiblog?fref=ts

Virusirt6 blog

http://virusirto.blog.hu/

https://www.facebook.com/GData.hu

5. tablazat: A korpuszba bevont blogok és Facebook-profilok linkjei
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https://www.facebook.com/pages/Andicreative/1379936842221463?fref=ts
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https://www.facebook.com/napigeek
http://smizedivat.blog.hu/
https://www.facebook.com/smize.divat?fref=ts
http://steve4security12.blog.hu/
https://www.facebook.com/intelligensvagyonvedelemigenyeseknek
https://www.facebook.com/intelligensvagyonvedelemigenyeseknek
http://szatmariferi.blog.hu/
https://www.facebook.com/pages/Feri-a-f%C5%91zel%C3%A9kes/244773839005239?_rdr=p&ref=hl
https://www.facebook.com/pages/Feri-a-f%C5%91zel%C3%A9kes/244773839005239?_rdr=p&ref=hl
https://www.facebook.com/pages/Feri-a-f%C5%91zel%C3%A9kes/244773839005239?_rdr=p&ref=hl
http://teklakonyvei.blogspot.hu/
https://www.facebook.com/teklakonyvei?fref=ts
https://www.facebook.com/teklakonyvei?fref=ts
http://telefonkozpont.blog.hu/
https://www.facebook.com/Telefonkozpont
http://www.theverystyleblog.hu/
https://www.facebook.com/TheVeryStyleBlog?fref=ts
https://www.facebook.com/TheVeryStyleBlog?fref=ts
http://ecigiblog.blog.hu/
https://www.facebook.com/ecigiblog?fref=ts
http://virusirto.blog.hu/
https://www.facebook.com/GData.hu
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4 QOsszefoglalas és kitekintés

Jelen tanulmanyomban arra torekedtem, hogy 1j oldalrol mutassam be a kozdsségi oldalakat
¢s az internetes naplokat. Az elemzett adatok (a blogokban és a kozosségi oldalakon szerepld
bejegyzések szovegmennyisége) jelentés nemi kiilonbséget mutatnak a preferalt internetes
platformok hasznalataban: a n6k kozel azonos mértékben hasznaljak a blogjaikat és a kdzos-
ségi halozatokat is. A férfiak inkabb a gyorsabb visszajelzésre modot adé Facebook-oldalakon
vald publikalast részesitik elényben.

A néi alkorpusz adatai szerint a n6k gyakrabban posztolnak mindkét platformon, valamint
a bejegyzéseik tobb, mint hdromszor annyi linket tartalmaznak, mint a férfi alkorpuszban szerepld
bejegyzések. A linkek mindsége is eltéré nemenként: a ndk esetében a linkek 43%-a belsd
link, azaz a blogon beliilre mutatd 6nreklam. A férfi alkorpusz bejegyzéseiben a belsé linkek
aranya 23%. Szintén nagy eltéréseket talalhatunk a bloggerek elérhetdségeit elemezve is: a
ndi alkorpuszban szereplé bloggerinak atlagosan 7 egyéb internetes platformon elérhetéek a
weblogokon kiviil, mig a férfi bloggerek 3 egyéb platformon publikalnak, emiatt parhuzamot
vontam a gendernyelvészet egyik alapvetésével: a ndk fejlettebb szocialis és kapcsolatteremto
képességeivel.

Az olvasoi visszajelzések vizsgalata soran azt talaltam, hogy a Facebook-bejegyzésekre
érkezd olvasoi reakciok gyakoribbak, de rovidebb terjedelmiiek. A kozosségi oldalakon —
nemtdl fliggetleniil — nagyobb aranyban valaszolnak a szerzdk, mint a blogfeliileteken. Ha
viszont a blogbejegyzésekre és a Facebook-bejegyzésekre érkezd hozzaszolasok atlagos sza-
mat vessziik alapul, a kiilonbség nem annyira jelent6s (2,9:3,3). Ebbdl fakadoan azt feltétele-
zem, hogy kommunikacids értelemben valamiféle atrendez8dés zajlik a blogok és a kozosségi
oldalak k6zott. A jelenlegi adatok arra utalnak, hogy a blogok bizonyos funkcioi (féképpen az
olvasoi visszajelzés eszkoze) a blogfeliiletekrdl a Facebook-oldalakra keriiltek at. Ez a tipusu
weboldal — programozasa és tervezése miatt — sokkal inkabb alkalmas arra, hogy vissza-
jelzéseket fogadjon a blogok tartalmaval kapcsolatban. A hagyomanyos kommentar eszkoze
mellett képes a kedvelés és a megosztas segitségével, a hozzaszolo tobbi ismerdse szamara is
lathatova tenni a visszajelzést kiildé véleményét.

E tanulmany kvalitativ megkozelitése és az abbodl fakadd korpusznagysag miatt csupan a
téma kutatdsdnak kezdeti szakaszahoz tudott hozzajarulni. A blogok és a kozosségi oldalak
viszonya kommunikacios és nyelvészeti értelemben tovabbi kutatasokat igényel. A legfonto-
sabb feladatnak tartom, hogy olyan internetes anyagokbdl sziilethessen korpusz, amikben a
Lhemi szerepjatszas” tipikus jelensége jol elemezhet6vé valik. Ehhez — a blogok mellett — a
forumhozzaszolasokat is gorcso ala kell venniink. E kutatasi teriilet mellékagaként elengedhe-
tetlennek gondolom a magyar internetrél szarmazo LMBT-csoportok bejegyzéseinek €s egyéb
»irott beszElt” anyagainak 0sszegyljtését.

A téma egy masik lehetséges gyujtopontjanak gondolom a ,.k6zosségi oldalak mint blogok™
kérdéskorét. A tovabbi kutatdsoknak érdemes lenne a kozdsségi oldalakra alkalmazniuk a
klasszikusan blogelemzésre hasznalatos, kiilfoldi szakirodalom moddszertanat. Ehhez minden-
képpen sziikséges a szovegek €s a multimédias (vided, kép) tartalom viszonyat és szerepét
tisztazni a blogokon és a kozosségi oldalakon. Bar Crystal 2006-ban Wilburre hivatkozva®
még azt allitja, hogy a beszélt nyelv csak korlatozott mértékben van jelen az interneten, azon-
ban 2015-ben szovegek thlstulya a weben (ebbe beleértve a blogokat is) mar nem ennyire ké-
zenfekvd. Az azota eltelt 1d6 valdszinlileg megingatta az akkor papirra vetett gondolatot: min-
denképpen szamolnunk kell azzal, hogy a kozeljovoben az internetes naplok szovegszeriisége

12 Barmi mas is lesz az internetes kultira, jelenleg az még mindig nagyrészt szévegalapa”. (Wilbur 1996: 6,

idézi Crystal 2006: 9).
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valamelyest csokkenni fog. Ezt azonban csak egy alapos, longitudinalis vizsgalattal lehetne
alatamasztani vagy cafolni.

Ehhez kapcsolodoan felmeriil-e a kérdés, hogy sajat tartalomnak szamithatjuk-e a blogok-
ban a kiilonb6z6 zenei megosztok (Youtube, Soundcloud) linkjeinek megosztasat, amennyi-
ben azok nem sajat alkotdsok. Ez a téma — mivel nyelvészeti értelemben vett feldolgozasat
még nem olvastam — felveti a blogbejegyzések valodi szerzéségének interdiszciplinaris vizs-
galatat is. Amennyiben gy tekintjiik, hogy a weblogok feladatahoz kapcsolhato a kiilonb6z6
zenék, linkek megismertetése a kozonséggel, akkor ezek — nyelvészeti és narrativ tekintetben
— teljesen helyénvalonak szamithatnak. A bejegyzések szerzoségének kérdése (ilyen esetek-
ben) azonban nincs megnyugtatdan tisztazva.

Egy masik vizsgalati irany annak nyomon kovetése, hogy miképp valtozik a bejegyzések
gyakorisdga a blogokon annak fiiggvényében, hogy szoveges tartalom vagy multimédias
tartalmak szerepelnek-e benne. Tanulsagos lenne annak meghatarozasa, hogy melyik bejegy-
z¢s tipus fordul eld gyakrabban. Még arra a kérdésre sem taldltunk valaszt, hogy a kdzosségi
oldalak hatast gyakorolnak-e a blogok élettartamara.

A korpusznyelvészet eszkoztaraval felszerelkezve tovabbi megallapitasokat tehetnénk.
Csak egy példa: a szakirodalom szerint, bizonyos szamitasok alapjan — a verbalis kommunika-
ci6 soran — meg lehet becsiilni a két beszélgetd fél részvételének aranyat a beszélgetésben
(Huszar 2006). Ezt az Gigynevezett ,,egylittmikodési egyiitthatot” tudomasom szerint csak €16-
szavas beszélgetésekre alkalmaztak. Véleményem szerint azonban — Kisebb atalakitasokkal —
a modszer alkalmazhaté a blogfeliileten és a kdzosségi oldalon zajlo beszélgetés elemzésére
is. Ha a bloggert és a forumozokat a parbeszéd egy-egy résztvevdjének tekintjiik, a hozzaszo-
lasaikat szavakra lebontva elemezhetévé valik a diskurzus miikodtetése érdekében végzett
munka ardnya (vesd 0ssze: Fishman, 1980).

Erdemes lenne Gruhl és munkatarsai (2004) korpusznyelvészeti elemzéseit magyar mintan
is elvégezni, és a blogolok napirendjét megvizsgalni. Gruhl és munkatarsai (2004) gy talal-
tak, hogy a vasarnap a posztolas szempontjabdl a legterméketlenebb, mig a szerda hozza — a
bejegyzések eloszlasat tekintve — a bejegyzéscstcsot (Gruhl et al. 2004: 493). E16z6, kismin-
tan elvégzett kutatdisomban figyelembe vettem a bejegyzések eloszlasat is (Porkolab kézirat):
akkor tigy talaltam, hogy a ndi alkorpusz 5 bejegyzése atlagosan 21,3 naptari nap alatt keriilt
fel a blogokra, ezzel szemben a férfi alkorpusz publikacios kedve ilyen értelemben elmarad a
masik alkorpusztdl (47,8 nap).

A blogok természetesen nemcsak a kozosségi oldalakkal, hanem a videomegosztokon
talalhato, ugynevezett videdblogokkal (vlogokkal) is Osszevethetéek. A vlogok esetében a
személyes tartalom nem az egyetlen vagy elsédleges szempont. A vlogok angolszasz divatai
sajat megfigyelésem szerint erdteljesen befolyasoljak a magyar vloggereket is: az angol ere-
detibdl atemelt téma- és miifajpanelek (ASMR vlog, videodjaték vlog, szépségapolassal foglal-
koz6 vlog); beszélgetéstémak; valamint teljesitendd kihivasok (,,challenge-ek”) alapvetéen

crcr

nyelvészeti alapokra épiild, nyelvészeti dsszevetése a magyar szakirodalombol még hianyzik.
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